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RAPORT IMPLEMENTARE

Proiect: CNFIS-FDI-2019-0219

Domeniul 2: Internationalizarea Invitamantului Superior din Romania
Buget total: 187.500 lei

Titlul proiectului: Promovare internationala si brand-ing institutional

Obiectivul general: Promovarea si integrarea programelor de studii in sistemele internationale
educationale, constructia unui brand institutional. Avem in vedere dezvoltarea institutionala,
promovarea programelor de studii organizate In limba strdina si dezvoltarea unei dimensiuni
europene a educatiei, transferul de bune practici si atragerea studentilor straini.

Obiective specifice:

1. Promovarea ofertei de studii la targuri educationale de anvergura si cresterea vizibilitatii
internationale a Universitatii ”Valahia” din Targoviste. Participarea la cel putin doua targuri.

2. Editarea unui pachet promotional (pliante, afise, etc.) si materialelor publicitare specifice.

3. Realizarea spotului publicitar si publicarea in pagini interactive, link-uri sociale etc.,
recunoasterea brand-ului international al Universitatii ”Valahia” din Targoviste.

4. Implementarea unei politici de internationalizare si a unei strategii de marketing/publicitate.

5. Deschidere catre cooperarea internationald strategicd pentru programe de studii si cercetare.

Indicatori realizati:

R1-Al Promovarea pe plan global a programelor de studii organizate in limba de circulatie
internationala prin participarea la cel putin 2 targuri educationale internationale.

Universitatea ”Valahia” a participat la doua targuri educationale de anvergura prin care a fost
promovata oferta educationala, oportunitdti In domeniul cercetarii, atragerea studentilor si
cercetatorilor internationali:

- EduTech Exhibition Sydney, iunie 2019 (International Congress and Expo
EduTech 2019):
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R2-A2 Elaborarea pachetului de materiale promotionale si prezentarea acestora la evenimente
educationale In vederea promovarii ofertei Universitatii “Valahia” si atragerii de studenti
straini.

A fost elaborat un prim pachet promotional si editate pliante, afise, roll-upp-uri si alte materiale

specifice. Toate acestea contin informatii care dau posibilitatea studentilor/candidatilor straini
de a cunoaste brand-ul universitatii si de a aplica la unul din programele oferite.
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R3-A3 Sustinerea unei politicii de marketing prin realizarea si publicarea spotului publicitar.
A fost realizat un spot publicitar si sustinutd o campanie de promovare online prin care s-a
urmarit recunoasterea imaginii universitdtii, a oportunitatilor oferite, calitatea educatiei,
oportunitati culturale si sociale in orasul Targoviste. Spotul publicitar a fost prezentat si in
cadrul targurilor educationale. Pachetul promotional, a cuprins si un film de prezentare a ofertei
educationale, necesar informdrii candidatilor/studentilor internationali dar si celor din
Romania.

R4-A4 Integrarea programelor de studii n sistemul european si adaptarea la sistemele europene
educationale (termen permanent).



Prin promovarea programelor de studii organizate in limba straind se urmareste transferul de
bune practici si atragerea studentilor strdini. Vizam, dezvoltarea academicd, cresterea
vizibilitatii universitatii la national si international. Actiunile de promovare si marketing sunt
dovada evolutiei si integrarii invatamantului superior in fluxul globalizarii

R5-A5 Stabilirea unor parteneriate strategice de colaborare.

O delegatie a Universitdtii ”Valahia” din Targoviste a fost invitatd sa participe la o vizitd
oficiala organizata de Universitatea din Habana, Cuba. La aceasta intrunire au fost prezentate
si discutate oportunitatile de colaborare in domeniile academic si cercetare, schimburile de
studenti si cadre didactice, reviste stiintifice, organizarea de evenimente stiintifice comune.
Intre cele doua institutii a fost semnat un Acord de colaborare.

Managementul proiectului:

S-a realizat pe toata perioada de derulare a proiectului, prin proceduri de management legate
de implementarea obiectivelor proiectului, raportarea si gestiunea financiara, achizitiile de
bunuri si servicii. Fiind una dintre cele mai dinamice universitati din regiunea sa, Universitatea
”Valahia” din Targoviste doreste sa patrunda pe piata internationala a universitdtilor, cu un
brand definit, cu programe de studiu moderne si un mediu prietenos, atdt pentru studentii
romani cét si pentru cei internationali.

Implementarea proiectului:

Proiectul a reprezentat un instrument important in constructia, promovarea si recunoasterea
brand-ului institutional, promovarea programelor de studii organizate in limba straina,
transferul de bune practici si atragerea studentilor straini.



Scopul proiectului a fost indeplinit prin cresterea prestigiului international al universitatii,
prezentarea oportunitdtilor oferite de Universitatea “Valahia” la targuri educationale
internationale si semnarea acordurilor strategice de colaborare.

Director proiect,

Prof.univ.dr. Gabriela Teodorescu



